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Profilscharfung der
Destination Koln



Sinus Milieus

Soziale Lage

Postmaterielles Expeditives
Oberschicht / Konservativ- Milieu Milieu der Milieu
Obere Mittelschicht Gehobenes o Performer o
Milieu 12% 10% 10%
1%
Mittlere Adaptiv-
Mittelschicht Nostaldisch- Pragmatische ) Neo-
Traditionelles ostalg Mitte Okologisches
- Birgerliches o e
Milieu . 12% Milieu
10% Milieu 8%
? 11% Konsum-
Hedonistisches
. : Mili
Untere Mittelschicht / é;/oeu
Unterschicht Prekares Milieu
9%
Grundorientierung Tradition Modernisierung Neuorientierung

Pflichterfillung / Ordung Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss Multi-Optionalitat / neue Synthesen



Expeditives Milieu

Urban, hip, digital, kosmopolitisch, vernetzt
Suche nach neuen Grenzen

und unkonventionellen Erfahrungen,
Lésungen und Erfolgen

Ausgepragte Selbstdarstellungskompetenz

Selbstbild als postmoderne Elite

Postmaterielles Milieu
Engagiert-souverane Bildungselite
Selbstbestimmt
Gemeinwohlorientiert

Selbstbild als gesellschaftliches Korrektiv




Zielgruppen Themen

Postmaterielle

Kulturangebote
z.B.
Stunksitzung
LIT.cologne

LGBTIQ+
z.B.
Cologne Pride

Museen / Galerien
Design / Kunst
z.B.

Passagen

Regionalitat & Kulinarik
Gastro & Restaurants
z.B.

Fine food days Cologne

Expeditive

Lifestyle / Koln ist ein Gefiihl
z.B.

Kneipenkarneval in den Veedeln
Tour Belgique

Konzerte & Events
zB.

¢/0 pop
Museumsnacht

Urban Art

z.B.

City Leaks

Street Art Fiihrungen



Auswirkungen der Zielgruppenorientierung

Themen Kommunikations- Visuelles Erscheinungsbild der
kanéle Kommunikationsinstrumente






Beispiele der
Markenkommunikation



KOLNISTJAZZ
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Mural
Berlin Friedrichshain
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